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Alkoholprdvention auf hohem Niveau bei der RhREMA

Eine Messe macht Ernst —
und hat Erfolg damit.

«Neun Tage und zehn Néchte, an denen das Rheintal nicht schldft» - so

Vierzig Zeltbauten wurden fir die diesjah-

rige RhEMA errichtet. Auch das war neuer
Rekord. Nicht alle waren so gross wie das
Eventzelt mit 3000 m? das die grosste
Festhalle im Rheintal gewesen sei, meint
Messeleiter Ralf Huber, und fligt hinzu: «An
den Wochenenden hatten wir hier mehr
Besucher als an einem grossen Openair»
Ein zentrales Thema ist fiirihn der Umgang
mit Alkoholisierten. Die RhEMA hatte dabei
vor einigen Jahren noch nicht den besten
Ruf, wie Huber zugibt. Und ein solches
Image halte sich. Mit verdnderten Gastro-
konzepten und vielen Begleitmassnah-
men konnte die RhEMA aber diesen Ein-
druck umkehren. Man musse die Sache
Ernst nehmen und einfach auch Zeichen
setzen, wie er sagt. smartconnection gehe
dabei genau in die richtige Richtung, wie
er meint: «lch denke, dass diese Idee auch
animiert, weniger zu trinken.»

Vielfdltiges Engagement gegen
libermédssigen Alkoholkonsum

Die Prasenz der Jugendarbeit Altstdtten
mit smartconnection und der trendigen,
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machte im April die RhREMA in Altstatten auf sich aufmerksam. Mit mehr als

80’000 Besuchern und der Rekordzahl von rund 400 Ausstellern ist sie die

grosste Regionalmesse der Ostschweiz. An fiinf Nachten war die Jugend-

arbeit Altstatten mit smartconnection an diesem Grossanlass prasent.

Uberzeugt vom Erfolg: RREMA-Messeleiter Ralf Huber (Ii.) zusammen mit Ruedi Gasser,

Leiter Jugendarbeit Altstdtten und Michelle Leuthold, ZEPRA St. Gallen

alkoholfreien bluecocktailbar war deshalb
eine der Aktivitdten, welche in 2008 um-
gesetzt wurde, «Ich habe dazu bereits
wahrend der Messe ausserordentlich po-
sitive Feedbacks erhalten», meint Ralf Hu-
ber. Das sei ein tolles Zeichen, wie er
meint, wenn er bei 400 Ausstellern auf
eine einzelne Anstrengung explizit ange-
sprochen werde.

Auch die Betreiber der Bars und Bewir-
tungsstande hatten sich kooperativ ge-
zeigt, weiss Michelle Leuthold, Projektbe-
raterin bei ZEPRA St.Gallen vom Briefing
des Barpersonals zu berichten. Diese ver-
pflichten sich als Teil des smartconnection-
Veranstalterkodex unter anderem dazu,
die Jugendschutzbestimmungen konse-
quent umzusetzen.

Vielversprechende Ideen Mit
dem Mineralwasserlieferanten  konnte
Messeleiter Ralf Huber dartber hinaus
eine weitere Idee erfolgreich umsetzen:
«Alle Messebesucher konnten im Festbe-
reich drei Deziliter offenes Mineralwasser
flr nur einen Franken kaufens, freut sich

Huber. Auch wenn sich damit das Pro-
blem des Ubermaéssigen Alkoholkonsums
nicht ganz l6sen lasse, wie er meint, ist er
mit dem Ergebnis sehr zufrieden. Der L&~
sungsansatz erscheint vielversprechend
und scheint einem echten Bedrfnis zu
entsprechen. «Teilweise war am ersten
Abend Mineralwasser sogar ausverkauft»,
weiss der Messeverantwortliche,

Das bestatigte auch das Resultat der Blas-
tests, die das smartconnection-Team den
Besucherinnen und Besuchern beim Ver-
lassen des Messeplatzes anbot. «Wir hat-
ten eine grosse Anzahl Personen getestet,
die wohl mit Genuss getrunken haben
und unter der 0,3 Promille-Grenze lagen»,
freut sich Ruedi Gasser, Leiter der Jugend-
arbeit Altstatten. Die RhnEMA war der finf-
te Anlass, den sie mit smartconnection
umsetzten. «Wir hatten das erstmals an
der Altstatter Strassenfasnacht erprobt
und waren vom Anklang total begeistert»,
erzahlt Ruedi Gasser. Rund 250 junge Leu-
te liessen sich dort bereits fir das Projekt
begeistern.

Grosses Engagement der Jugend-
lichen So wundert es nicht, dass er
gentgend Bewerbungen Jugendlicher
hatte, sich an der RhEMA als smartconnec-
tion-Teammitglied zu engagieren, andere
Gleichaltrige anzusprechen, dber genuss-
volles Feiern zu diskutieren und diese fur
smartconnection zu gewinnen. «Wir muss-
ten einzelnen Bewerberinnen und Bewer-
bern sogar absagen und sie auf die wei-
teren geplanten Veranstaltungen in Alt-
statten vertrosteny, beschreibt Ruedi Gas-
ser die Organisation im Vorfeld. Diese Be-
geisterung konnte auch Michelle Leuthold
feststellen, und freut sich: «Es war einfach
genial, wie motiviert die Jugendlichen
den Stand betreut haben.»

Positives Fazit Insgesamt jedenfalls
verlief die Messe ruhig, ruhiger als in den
Jahren zuvor. Sicher auch das Ergebnis
der Massnahmenkombination aus gross-
zligiger Flachengestaltung, strengen Kon-
trollen, Présenz des Sicherheitsdienstes
und der verstarkten Alkoholpravention.
Was der Stimmung an den Abenden kei-
nen Abbruch tat, Gute Partylaune ent-
steht eben auch bei genussvollem Alko-
holkonsum. Die diesjahrige RhEMA liefer-
te genlgend Beweise dafir. Und auch,
wie mit einem Zusammenwirken aller Be-
teiligten positive Verdnderungen erzielt
werden kdnnen.

Nur zwei Klicks: Registrieren und die ersten 10 Punkte

als Neumitglied auf sein Konto verbuchen.
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smartconnection fur den
Schweizer Marketingpreis

nominiert

Die Nominierung des Projekts smartconnection fir die Swiss Marketing

Trophy 2008 |8ste beim Projektteam und dem Kernteam der Jugend-

lichen Begeisterung und Freude aus. Die Marketing Trophy gilt als pre-

stigetrachtigste Auszeichnung im Schweizer Marketingbereich.

Prominente Jury «Besonders Uber-
zeugend bei smartconnection ist der Peer
Education-Ansatz, wobei auf Multiplika-
toren und Beeinflusser innerhalb der
Gruppen gesetzt wird», beschreibt die mit
den Grossen der Schweizerischen Marke-
tingszene hochkardtig besetzte Jury das
Erfolgsrezept der Kampagne. Aufgefallen
ist, wie die Kampagne mit zielgruppen-
gerechten Marketing- und Kommunika-
tionsmassnahmen der wachsenden Zu-
nahme des Rauschtrinkens entgegen tritt.
So bezeichnet die Jury die Kampagne als
«wertvolle und umfassende Initiative»,
welche mit einem «durchgangigen Kon-
zept» umgesetzt werde,

Weitere Informationen:

www.smartconnection.ch

«smartconnection-Projektieiter Rolf Steiner (ZEPRA)

und das Kernteam-Mitglied Christina Meile freuen
sich iber die Preisverleihung am Schweizer

Marketingtag in Luzern
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